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Wie die neuesten Zahlen der Gesellschaft fiir Konsum-
forschung (GfK) belegen, ist der Gesamtmarkt fiir Sanitar-
keramik im Vergleich des ersten Halbjahres 2007 zum
ersten Halbjahr 2008 riicklaufig. Erfreulicherweise konnte
der Baumarkt hingegen im gleichen Zeitraum seinen
Marktanteil wertmdRig um 2 Prozent steigern.

: Qualitat macht den
Unterschied

ach Ansicht von Ce-
N ravid, Systemlieferant

innovativer und bau-
marktgerechter Badprodukte
aus Essen, ist dieses in erster
Linie auf ein gestiegenes Qua-
litdts- und Markenbewusst-
sein der Verbraucher zuriick-
zuftihren.

Insbesondere in  Zeiten
sich abschwéchender Kon-
junktur versucht der Kunde,
sein Geld sinnvoll zu investie-
ren und wahlt seine Anschaf-
fungen mit Bedacht aus. Ge-
rade bei Badkeramik zahlen
Qualitdt und Langlebigkeit
heutzutage mehr als Ein-
tagsschnappchen. Der Preis
ist wichtig, aber nicht alleine
ausschlaggebend. Und ganz-
heitliche, aufeinander abge-
stimmte Losungen mehr als
Einzelprodukte. Innovationen
und Trends sind der Schliissel
zu Fortschritt und Wachstum.

Abgestimmt auf diese neu-
en Bedirfnisse hat Ceravid
in Kooperation mit Grohe im
zurlickliegenden Jahr ein Sor-
timent hochwertiger Marken-
sets eingefihrt.

Die Markensets sind opti-
mal auf die neuen marken-,
prestige- und qualitatsbe-
wussten Zielgruppen zuge-
schnitten:  Markenprodukte
im Komplettpaket zu attrak-
tiven Preislagen.

Ausgewahlte Komplettlo-
sungen fir Keramik und Mo-

bel gewahren dem unerfah-
renen Endverbraucher die
Garantie, dass alle Produkte
technisch und im Design
kompatibel sind. Zugleich
bieten Sie dem Kunden mit
dem enthaltenen Grohe-Zu-
behor in puncto Technik, De-
sign und Qualitat die groBt-
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magliche Sicherheit und den
gewUlnschten Komfort.

Die Anspriche der Ver-
braucher an eine angenehme
Einkaufsatmosphare und ei-
ne hochwertige Produktpra-
sentation sind gleichermaBen
gestiegen. Der erste Eindruck
entscheidet:  Emotionalitat
und einfache Orientierung
sind wichtige Kriterien fur ei-
ne attraktive Warenprasenta-
tion.

Das Ceravid-Shopsystem
nimmt dieses als Gestaltungs-
grundsatz und unterstiitzt
damit den perfekten Mar-
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kenauftritt und eine optimale
Produktprasentation am POS.

Im oberen Regalbereich
werden die Produkte mon-
tiert gezeigt. Darunter befin-
det sich die verpackte Ware
zur schnellen und unkompli-
zierten Mitnahme.

So gelingt durch die Ge-
samtheit eines hochwertigen
Shopsystems, die Inszenie-
rung einer Baderlebniswelt,
die Lust am Bad weckt und
den Abverkauf starkt.

Um den unterschiedlichen
Kundenwiinschen  gerecht
zu werden, umfasst das Mar-
kenset Portfolio zwei Linien
mit unterschiedlicher Positio-
nierung:

,Classic”-Sets — fur klas-
sische, markenbewusste Kiu-
fer: mit hochstem Bedien-
komfort in Markenqualitat.

.Design”-Sets — flir design-
orientierte Kunden: schonstes
Design trifft hochste Funktio-
nalitat.

Die ganzheitlichen Bad-
systeme von Ceravid schaf-
fen intelligente Mehrwert-
konzepte, die dem Handel
eine langfristige Wertschop-
fung sichern und dem Kun-
den Qualitat und Montage-
freundlichkeit zu einem gu-
ten Preis-Leistungs-Verhaltnis
bieten. []
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